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CARRERA: Tecnicatura en Gestion Cultural

CURSO: Principios Econémicos y Financieros
ASIGNATURA: Principios Econémicos y Financieros
DOCENTE: Pablo Rubén Rodriguez

ANO:2018

- CONTENIDOS

Primera Parte

Unidad Tematica I: Pensamiento Economico

Las circunstancias histéricas en los inicios de la economia politica. Las primeras
doctrinas econdmicas y las controversias sobre el origen de la riqueza. Los rasgos
novedosos del capitalismo. La divisién del trabajo, la especializacién y la mano
invisible del mercado. La ley del valor. Los factores de la produccion y sus
remuneraciones. Teoria de la renta diferencial de la tierra. El aporte del marxismo:
plusvalia y explotacion. La formacion del capital. La naturaleza de las crisis
capitalistas.

Horas de cursada: 12
Bibliografia:

-Sweezy, Paul (1973). Teoria del Desarrollo Capitalista, Fondo de Cultura Econémica,
México, 1973.

-Dos Santos, theotonio (2002) “desarrollo y dependencia en el pensamiento social
latinoamericano”, en La Teoria de la dependencia. Balance y perspectivas, Plaza y
Janés, Buenos Aires.

-Kicillof, Axel (2012). Siete Lecciones de la Historia de Pensamiento Econémico,
EUDEBA, Buenos Aires.

Unidad tematica 2: Macroeconomia



Las contribuciones de Keynes a la disciplina. Elementos de cuentas nacionales y
los agregados econdémicos. El mercado de bienes. Nociones y funciones del dinero.
El mercado de dinero. El equilibrio en el mercado de bienes y el mercado de dinero.
Los objetivos y la implementacién de politicas econémicas: el rol de la politica fiscal y
politica monetaria. El impacto de las politicas econémicas en la actividad, el
desempleo y la inflaciéon. Balanza de pagos y tipo de cambio.

Horas de cursada: 16hs
Bibliografia:
-Rovelli, Horacio E. (2012): Politica Econémica. Ed. Universidad de Buenos Aires

-Kicillof , Axel (2012). Siete Lecciones de la Historia de Economia Politica, EUDEBA,
Buenos Aires, Cap. 6.

Unidad tematica 3: Presupuesto Nacional

Importancia del presupuesto nacional. Tiempos de formulacién del presupuesto.
Cuenta de inversién. Andlisis del Presupuesto nacional, provincial y municipal
destinado a la cultura.

Horas de Cursada: 8
Bibliografia:
-Ley nacional de presupuesto.
-www.biblioteca.unlpam.edu.ar/rdata/tesis/e_plapre708.pdf.
Segunda Parte
Unidad tematica 4: Microeconomia

Ley de oferta y demanda. El sistema de precios y el mercado. Los tipos distintos
tipos de bienes. Elementos de teoria del consumidor y el productor. El
comportamiento de la empresa en un mercado competitivo y bajo condiciones de
monopolio. El mercado de factores de produccién: mercado de trabajo y marcado de
capitales. La oferta y la demanda de trabajo. El desempleo. El capital y la
determinacién de la tasa de interés.

Horas de cursada: 10hs
Bibliografia:

-Monchon, Francisco y Becker, Victor (2008). Economia. Principios y aplicaciones,
McGraw Hill, México.

-Rovelli, Horacio E. (2012): Politica Econdmica. Ed. Universidad de Buenos Aires



Unidad tematica 5: Planificacion de proyectos culturales

Planificacion estratégica situacional. Evaluacion y formulacién de proyectos.
Estudio de alternativas, viabilidad, factibilidad y sustentabilidad. Planificacion
financiera. Calendario de erogaciones. Cronograma de actividades. Marco Logico.

Horas de cursada: 10hs
Bibliografia:

-Manual de Gestion Econémico — Financiera para emprendedores — Ministerio de
Economia y Finanzas - FONCAP

-Matus, Carlos (1972). Estrategia y plan (capitulo 1). México. Siglo veintiuno editores.
www.catedras.fsoc.uba.ar/zucchelli/Matusi.doc

-Matus Romo, Carlos “MAPP — Método Atadir de Planificacion Popular — Mimeo.

-Neirotti, Nerio (2007): Elementos conceptuales y metodolégicos para la evaluacion
de programas sociales. Buenos Aires, IIPE-UNESCO pp. 1-27.

Unidad tematica 6 Marketing de la Cultura.

Estudio de las variables: producto, mercado, precio, canales, consumidores. Ciclo
de vida de los productos. Segmentacidon del mercado: geograficos, sociales vy
demograficos. Analisis del comportamiento de usuarios y consumidores. Investigacion
de mercado y publicidad. FODA.

Horas de cursada. 8hs
Bibliografia

-Manual de Gestion Econémico — Financiera para emprendedores — Ministerio de
Economia y Finanzas — FONCAP

- Rossi Diego (2014). DOSSIER - Incidencia del marketing territorial en la
comunicacion y la cultura urbana metropolitana.

-Octavio Getino. Economia y Politicas para las industrias culturales en el
MERCOSUR.

- EXPECTATIVAS DE LOGRO

Establecer en los alumnos los conocimientos econdmicos basicos para poder
enmarcar un proyecto cultural en los diferentes contextos econémicos por los que
puede atravesar el pais. Por un lado, el alumno podra comprender si la politica
econdémica impulsa un ciclo econémico regresivo o expansivo y la importancia que
tiene el presupuesto nacional en los lineamientos de politica econémica que lleva
adelante el Estado. Por otro lado, el alumno contara con herramientas de



planificaciéon estratégica para poder formular y llevar adelante proyectos culturales.
Finalmente, podran determinar los diferentes tipos de mercado, productos y
competencia; y estudiaran los conceptos fundamentales del marketing aplicados a
los bienes y servicios culturales.

- CONDICIONES DE APROBACION DE LA CURSADA

Para aprobar la cursada, deben rendir un examen tedrico y uno practico. Tiene la
posibilidad de un total de 2 (dos) recuperatorios. Ademas, se necesita una asistencia
al curso de mas del 60 por ciento y la asistencia a los talleres por no menos del 80
por ciento de los mismos.

- CRITERIOS DE EVALUACION

La Primer parte de la cursada se evaluara a través de un examen teorico
compuesto por 6 puntos: los dos primeros seran multiple choice; los siguientes dos
puntos seran verdadero y falso con justificacion y finalmente dos preguntas a
desarrollar.

La segunda parte de la cursada se evaluara a través de un ejercicio practico
elaborado por cuatro alumnos como méaximo. Deberan formular un proyecto cultural
enmarcado en la economia actual en donde se apliquen todas las herramientas de
planificacion y marketing que se dictaron en las clases.

- CONDICIONES PARA LA ACREDITACION

La materia es PROMOCIONAL, se aprueba con 7 (siete) tanto el examen tedrico
como el practico. En el caso de tener una nota final menor a 7(siete) y mayor a
4(cuatro) tiene la posibilidad de rendir la materia en los llamados de FINAL. Si la nota
final es menor a 4 (cuatro) RECURSA la materia.

- ALUMNOS LIBRES

Los alumnos que quieran dar libre la materia deben preparar todos los contenidos
del examen. El examen libre contara con una parte teérica y otra practica.



