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Fundamentacion :

La escuela es una de las instituciones que mas sufrié el impacto de las transformaciones culturales que se
viven como consecuencia de la expansion de los Medios de Comunicacion y de las Nuevas Tecnologias. Tanto
sus formas organizacionales, vinculadas a instituciones perdurables y jerarquicas, como sus contenidos
culturales, centrados en la cultura letrada, en las humanidades y la ciencia moderna, estan siendo
cuestionados por las dindmicas actuales.

La escuela parece ser una de las instituciones que mas resistencia le presenta a las transformaciones de
época. Tal vez porque las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacién suponen una erosion de
muchos principios en los que se baso la escuela. Mas bien, la escuela se ha colocado como antagonista,
limitandose a incorporar timidamente algunos elementos de cambio por la fuerza de presiones externas.
Concebida como un espacio aburrido, poco glamoroso y alejado del show mediatico-basura, la escuela fue casi
despreciada por quienes se volcaron al mundo de los medios. Generando una falta de interés profundo y en
ascenso por estar y pertenecer a los procesos de aprendizaje de la escuela.

La escuela se fue quedando sélo con las tradiciones, con el pasado, con la cultura inerte. Negando el papel
educativo que, nos guste o no, hoy juegan los medios de comunicacién de masas.

La escuela debe asumir esta nueva complejidad porque los formatos audiovisuales estan en el centro de los
consumos hogareiios (de los nifios y jovenes) pero también porque las nuevas generaciones no solamente se
ubican como consumidores de estos formatos sino también como productores de bienes simbdlicos de nuevo
tipo. En efecto, buena parte de la navegacion por internet y de los sitios que nuclean a jévenes (nifios y
preadolescentes) en la web, son pensados hoy como una parte de sus lazos sociales mas esenciales, ya sea
porque forman parte de los vinculos donde se socializan como por el rol estratégico que juegan en su modo de
imaginar el mundo, la politica, el arte y sus relaciones interpersonales

Propdsitos del docente :

Se impulsara la formacion docente vinculando siempre la educacion con la cultura, la comunicacion, los
medios masivos y la produccidn, circulacion y consumo de imagenes. Se busca satisfacer las demandas de
fortalecimiento del quehacer de los docentes y de las escuelas en un contexto de profundos cambios
econdémicos, sociales, culturales y tecnoldgicos. Centrando atenciones en especificidades e intereses
formativos de los futuros maestros y maestras del Nivel Primario.

CONTENIDOS:
Prescriptos por el DC :De los mismos se toman algunos de ellos por la carga horaria establecida
Las relaciones entre cultura y comunicacion:

La comunicaciéon como produccidn social de sentidos y significados.

Los modelos de comunicacion: informacional, de los contenidos, critico reproductivista y no reproductivista y de las
mediaciones culturales

Impactos de la tecnificacion y cultura mediatica:



Nuevos modos de produccidn, distribucion, circulacion y recepcion de conocimientos y bienes culturales.
Articulaciones entre la produccion mediatica y las conflictivas socioculturales: crisis del modelo de efectos
Los sentidos del espacio y del tiempo. Lo virtual y la construccion social de la realidad.
Las percepciones y las sensibilidades producidas por la cultura mediatica.
Los impactos de la cultura mediatica en la atencidn y la memoria. Las formas de socialidad y los nuevos
lazos sociales. El juego en la cultura mediatica
La recepcion en la cultura mediatica.
El consumo y la recepcion de los medios y las tecnologias
Modelos de interpretacion mediados por los medios
Las “alfabetizaciones posmodernas” y la oralidad secundaria. Las nuevas formas de lectura y escritura de

la palabra y del mundo

Cultura mediatica y formacién subjetiva:
La emergencia de las culturas y los diferentes polos de formacion subjetiva; la crisis de la escolarizacion

moderna
Discursos e identificaciones: cultura mediatica, cultura de la calle, cultura comunal, cultura del mercado,

cultura del trabajo, cultura escolar
Diferencias y enfrentamientos entre la cultura escolar y la cultura mediatica
Nuevas perspectivas sobre las referencias y los referentes educativos
El problema de los mensajes y los conjuntos textuales en la comunicacién educativa
Abordaje educativo de la cultura mediatica y los me dios:
El valor educativo de la sociedad y la cultura en Simén Rodriguez y Saul Taborda
Las culturas populares y el periddico escolar en Célestin Freinet
El difusionismo desarrollista y las innovaciones tecnoldgicas
Conocimiento y Lenguaje en la perspectiva comunicacional-educativa de Paulo Freire



Los medios y tecnologias educativas. Perspectiva del mercado informacional y pedagogia tecnicista.
Perspectiva critica, popular y comunitaria

Mddulo 1

A )La cultura y La Comunicacién (Introduccion a la cdatedra)

Educacion, cultura y comunicacion. Complejidad de su objeto. Relaciones que surgen en la tension de
los tres conceptos .

La comunicacion como produccion social de sentidos y significados.
Los diferentes modelos comunicacionales, insertos en los diferentes paradigmas de época .

Conocimiento y lenguaje en la perspectiva comunicacional-educativa de Paulo Freire

B) La comunicacidn y la cultura de masas
Impactos de la tecnificacion y cultura medidtica.

Nuevos modos de produccion, distribucion, circulacion y recepcion de conocimientos y bienes culturales.
Articulaciones entre la produccion medidtica y las conflictivas socioculturales: crisis del modelo de
efectos. Mediatizacion del conflicto social. Teoria de reflejo versus la construccion de la noticia.

Los sentidos del espacio y del tiempo. Lo virtual y la construccion social de la realidad. Las percepciones y
las sensibilidades producidas por la cultura medidtica. Los impactos de la cultura medidtica en la
atencion y la memoria. Las formas de socialidad y los nuevos lazos sociales.

La nueva construccion de la realidad en tanto las nuevas concepciones de espacio y tiempo en relacion a
los modos de percibir, sentir, hacer y pensar

Mddulo 2

Hegemonia cultural de lo escritural

La crisis de la escuela moderna. Los diferentes polos de formacion. La dualidad entre el sujeto cultural y
el sujeto pensante . La Idgica escritural .

La crisis de la escuela en el pasaje de la lectura y escritura a las nuevos lenguajes
La escolarizacion: la alfabetizacion y los nuevos formatos

Desde la cultura oral y popular, al pasaje a la cultura letrada y a una cultura centrada en la imagen.

La emergencia de las culturas y los diferentes polos de formacion subjetiva; la crisis de la escolarizacion
moderna

Mddulo 3

Multiplicidad de alfabetizaciones

Las “alfabetizaciones posmodernas” y la oralidad secundaria. Las nuevas formas de lectura y escritura de
la palabra y del mundo



Discursos e identificaciones: cultura medidtica, cultura de la calle, cultura comunal, cultura del mercado,
cultura del trabajo, cultura escolar

Diferencias y enfrentamientos entre la cultura escolar y la cultura medidtica
Nuevas perspectivas sobre las referencias y los referentes educativos

El problema de los mensajes. Los conjuntos textuales en la comunicacion educativa
Mddulo 4

Consumos culturales y las estrategias de la publicidad

La mundializacién y la globalizacién en la posmodernidad.

Cultura del consumo y las modas. Modelo posmoderno de consumo asociado a una adolescencia eterna.
El Shopping como ejemplo de cultura hibrida. ¢ Como no caer en sus intereses consumistas?

Concentracion Medidtica, del Entretenimiento y de las Nuevas Tecnologias. Las Industrias Culturales. El
cine como instrumento central de colonizacion cultural.

El zapping agiganta el individualismo asociado a la cultura del delibery total.

Bibliografia utilizada en el curso :

A )La cultura y La Comunicacion (Introduccién a la catedra)

1. Conceptos de cultura e identidad cultural. (Material de Catedra)

2. Cultura para la semiologia de Umberto Eco. En: Sentidos de la comunicacién de Roberto
Marafioti.

3. El hombre: un ser en relacion, un ser en comunicacion. (Material de Catedra)

4.  Ampliacién del esquema tradicional de comunicacion. (Material de Catedra)

B) La Comunicacion y Los Medios

5. La comunicacion de masas analizada por Umberto Eco. En: Sentidos de la comunicacion de Roberto
Marafioti.

6 La comunicacion de Masas y la Sociedad de las Masas. (Material de Catedra)

7 Merlin, Nora. Colonizacion de la subjetividad. Los medios masivos en la época del biomercado. Letra
Viva. (Cap. 03 y 15)

8. “El neoliberalismo se basa en politicas sociales penales”. Entrevista a la socidloga brasilefia Vera
Malaguti Batista realizada por Javier Lorca. Pagina/12



Hegemonia cultural de lo escritural

9.Alvarado, Maite.Yeannoteguy, Alicia. ¢ Qué es la escritura ?(Articulo académico)
10. Christie, Alix. El discipulo de Gutenberg. RocaEditorial. (Tres fragmentos de la novela)

11 Huergo, Jorge. Desplazamientos. Puntos:Cultura Popular vs Cultura letradayDe la oralidad a la
escritura. (Fragmento de Articulo académico)

12.Wassermann, Jakob. El oro de Cajamarca. Editorial Novana. (Cap. 22)

13 Piscitelli, Alejandro. Post-Gutenberg es Pre-Gutenberg. Quinientos afos de textualidad son
suficientes. (Fragmento de Articulo académico)

14.Abstracts de las investigaciones académicas: “El discurso de los mensajes de texto en el habla
adolescente del espafiol bonaerense” de Lucia Marina Cantamutto y “Consideraciones linguisticas
acerca del fendmeno Internet” de Mabel Giammatteo.

Multiplicidad de alfabetizaciones

15 Huergo, Jorge. Alfabetizaciones posmodernas, las pugnas culturales y los nuevos significados de la
ciudadania. Revista Némadas.

16 Barbero, Jesus Martin. Jévenes: comunicacion e identidad.(Articulo académico)

17. Huergo, Jorge. El desarrollismo y la modernizacion. El neoliberalismo y el tecnicismo. (Fragmento de
articulo académico)

18. Hipertextualidad y Alfabetizacion. (Material de Catedra)

Consumos culturales y las estrategias de la publicidad

19.  Sarlo, Beatriz. Escenas de la vida posmoderna. Espasa Calpe Argentina S.A. - Capitulo 01:
Abundancia y Pobreza. Punto 03: Jévenes.

20. Sarlo, Beatriz. El Centro Comercial. Diario La Jornada de México, 1998. (Articulo periodistico)

21. Severiano, Maria de Fdtima, Narcisismo y Publicidad. Buenos Aires: Ed. Siglo XXI. 2005. Capitulo 05.
Las ideas y los ideales de la publicidad: categorias temdticas y andlisis tedrico-critico. Primera Parte.

Maddulo complementario

Augustowsky, Gabriela. Las paredes del aula. Un estudio del espacio dispuesto por docentes y alumnos
/as en la escuela primaria. UBA.

Abramowski, Ana. El lenguaje de las imdgenes y la escuela. (Es posible ensefiar y aprender a mirar?
(Articulo periodistico)

EVALUACION

Durante el ciclo lectivo la regularidad de la materia se alcanzara por cumplimentar :



v' Asistencia 60 %

v' 2 Trabajos practicos : 1 de ellos de caracter Individual en el primer cuatrimestre y 1 grupal
en el segundo cuatrimestres

v Participacién en el aula Virtual en la cursada no

La catedra se desarrolla durante el ciclo lectivo 2019 con dos formatos para su aprobacion :

Promocidn con examen final

El mismo consistira en el desarrollo de un punto a eleccién del estudiante y finalizada su
exposicion el profesor podra consultarle sobre otros puntos del programa dictado.

La cursada se realiza cada 15 dias , ese dia se computa doble ausencia ya que la carga horaria se
agrupa. El porcentaje de asistencia serd del 60%. Sélo se estimaran justificativos por razones de
salud

Para alumnos que cursen en situacién de libres :
La bibliografia es la especificada para la cursada.

Si el estudiante se presenta a Examen final Libre , se tomarda una instancia escrita y en préxima

instancia oral , a partir del total de los textos previstos en el programa de trabajo del afo en

curso con aprobacién no inferior a 4 ( cuatro)



